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Managua, 13 de noviembre de 2015.

MSc. Leonard Chavarria g
Coordinador Carrera de Disefio Grafico UPOLI
Sus manos

Estimado Coordinador

Sirva la presente para informar que, como Tutor del Proyecto de Grado del estudiante, Br. Marcelo
José Ampié Mejia (Carnet No. 9910219), egresado de la carrera de Disefio Gréfico, paeda hacer
entrega oficial del borrador del informe final del proyecto. 2

La propuesta que presenta el estudiante destaca por su coherencia visual, claridad en el mensaje y
un estricto cumplirhiento de las normas establecidas para el disefio de identidades corporativas y

las campafias publicitarias, relacionadas a las empresas del sector.

Asi mismo doy fe del proceso y desarrollo del trabajo, cuyo tema es “MAQUIPOS: Identidad
Corporativa y Publicidad Grafica”, el cual cumple con los requisitos establecidos por la Escuela de

Disefio para su presentacion y defensa.

La fecha prevista para la exposicidn y defensa de este trabajo es el 04 de diciembre de 2015.

Archivo.
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. RESUMEN

El presente proyecto se realizd con el fin de desarrollar la imagen
y manual de marca corporativa de la empresa MAQUIPOS S.A. La
cual es una de las mas reconocidas en cuanto a la venta de ma-
quinarias y repuestos tanto para la construccion como para la agri-
cultura, este proyecto hace un analisis general de este tipo de
producto, pero sobre todo del manejo de imagen grafica que utiliza
la competencia, esto permite el desarrollo de una nueva propuesta
de imagen para la empresa MAQUIPOS S.A.

Es importante destacar que como complemento a este proyecto de
imagen corporativa se realizé una campana de publicidad para re-
forzar la divulgacion de la empresa MAQUIPOS S.A. A la vez esta
publicidad mostrara la nueva imagen y marca con un disefio propio
que permitira la identificacion de MAQUIPOS en el mercado.
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II. INTRODUCCION

MAQUIPOS S.A. Es una empresa de ventas de equipos y maquina-
ria para la agricultura y la construccion, se encuentra en una zona
privilegiada que esta rodeada de empresas y comercios que venden
productos similares, la ubicacion es km 3.5 carretera sur, Managua.

El manual nos permite visualizar el proceso de investigacion y ana-
lisis que se hizo para elaborar la imagen y la publicidad de la em-
presa, en el se detalla el proceso de la elaboracién de manchas,
bocetos y propuestas para el isologotipo, el cual de manera grafica
plasma el atributo complementado con su debidos colores y formas
apropiados para la imagen de la empresa, al igual que la tipografia,
formas y texturas que se integraran a la hora de disefar.

Todos estos recursos facilitara la aplicacion correcta del isologotipo
y formas propias, el cual se aplicaran a todo tipo de recurso visual
como anuncios, afiches, folletos, uniformes, miscelaneos etc.



IIl. JUSTIFICACION

La identidad corporativa tiene una gran influencia en el éxito global de
una empresa, por la tanto “La identidad es el propio ser o ente (lo que es,
existe o puede existir) mas su entidad (su esencia, su forma y valor). La
identidad es pues la suma intrinseca del ser y su forma, auto expresada
en el conjunto de rasgos particulares que diferencian a un ser de todos los
demas. La investigacidon que se realiza para este proyecto es importante
ya que proporcionara un modelo de verificacion que permita contrastar
hechos con teorias, y asi realizar una estrategia o plan general que deter-
mina las operaciones necesarias para hacerlo. Este proceso ayudara a
la creacion de la identidad para la empresa MAQUIPOS S.A. El cual nos
brindara los elementos para solucionar el problema propuesto. Esta debe
ser dinamica e identificarse con el segmento, se va identificando cuando
la identidad de la empresa esta dentro de su ciclo de vida util. Definir los
fundamentos basicos que se deben seguir en una organizacion es el fac-
tor fundamental que hace que la empresa se encuentre bien cimentada
y evita altas y bajas en cuanto a organizacion se refiere. Seguir al pie de
la letra estos estatutos convierte a la empresa en una sociedad organi-
zada y bien guiada hacia un futuro de éxito y evolucién empresarial. La
construccién de una identidad conlleva una optimizacion de recursos,
dado que tanto los envases, como la publicidad, los uniformes, el mobi-
liario y la papeleria, son elementos necesarios para el funcionamiento de
una empresa. Al transformarlos a su vez en agentes de comunicacion,
se rentabilizan al maximo las inversiones obligadas. Ademas se debe
tomar en cuenta que si la identidad visual expresada de manera grafica
no corresponde con la imagen que la empresa espera proyectar, mucho
menos se puede esperar que los consumidores se identifiquen con ésta.
Por lo tanto este proyecto grafico—visual es importante para la empresa
MAQUIPOS S.A. Ya que mediante los resultados del estudio a realizarse
se podra disefiar la identidad corporativa para la empresa, Y sera factible
ya que cuenta con la metodologia, tecnologia e informacién para su rea-
lizacion. También la realizacion de estos tipos de proyectos de identidad
corporativa ayuda a los disefiadores a poner sus conocimientos en prac-
tica y a la vez descubrir nuevos métodos de investigacion y de disefo.

11
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IV. OBJETIVOS

GENERAL: Disenfar la identidad corporativa de la empresa MA-
QUIPOS S.A., Y campania publicitaria para su inclusién en el mer-
cado.

ESPECIFICOS:

-Re disefar el logotipo de MAQUIPOS, para mejorar su imagen.
-Articular los conocimientos técnicos, tedricos y conceptuales de
disefio para aplicarlo en la construccion del proyecto, recopi-
lando informacion sobre la empresa, la comunicacion visual y

el disefio corporativo en relacion con su accionar empresarial y
cultura organizacional.

-Disefar un manual de identidad corporativa y elementos de iden-
tificacion visual mediante los conocimientos adquiridos en la carre-
ra.



V. MARCO TEORICO

Diseno Grafico

Segun el libro Disefio Grafico y Comunicacion de Jorge Frascara el
significado de “Disefio Grafico” esta sujeto a muchas interpretaciones,
por lo tanto la usaremos para el proceso de programar, proyectar, coor-
dinar seccionar y organizar una serie de elementos para la realizacion
de objetos destinados para la comunicacion visual. La palabra disefio
se usara también en relacion con los objetos creados por esa actividad.
Segun Jorge Frascara, el disefiador grafico trabaja en la interpretacion,
ordenamiento y presentacion formal del mensaje, su sensibilidad para
la forma debe ser paralela a su sensibilidad para el contenido, trabaja el
orden la belleza y economia del mensaje.

Identidad Corporativa

En un mercado tan competitivo y cambiante, la identidad corporativa es
un elemento definitivo de diferenciacion y posicionamiento, es indispen-
sable para proyeccion de cualquier empresa.

Segun Paul Capriotti la describe como el conjunto de atributos que los
publicos asocian a una empresa, por lo tanto se encarga de gestionar
dichos atributos de la identidad de las organizaciones y el como son
comunicados al publico. Joan Costa también lo define como, la repre-
sentacion mental en la memoria colectiva de un estereotipo o conjunto
significativo de atributos, capaces de influir en los comportamientos y
modificarlos.

Es por esto que, una organizacién tiene como objetivo lograr la identifi-
cacion,

13
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Campana Publicitaria

Con base en tales caracteristicas, una campana de publicidad se con-
cibe como el conjunto de actividades que intervienen para transformar
un tema en un programa coordinado de publicidad, cuya finalidad es dar
a conocer un producto o una marca a través de una serie de anuncios,
durante un periodo de tiempo determinado.

En este sentido, el tema converge en un discurso, que abarca una serie
de mensajes congruentes entre si, el cual ha de ser difundido por varios
medios.

Una campana de publicidad, cabe sefalar, no surge de la nada ni care-
ce de fundamentos de mercado que justifiquen su planificacion y desa-
rrollo. En este contexto, el disefio de una campafa cobra sentido una
vez que la organizacion (1) ha identificado el mercado meta, (2) ha esta-
blecido las metas de promocion, (3) ha determinado el presupuesto con-
veniente y (4) ha convenido el tema y los argumentos de promocion..

El color

Para el ojo del ser humano el color es una experiencia sensorial que
se produce gracias a factores como por ejemplo la emision de ener-
gia luminosa. El color esta directamente relacionado con la luz, y es
que sin ésta no podriamos percibir los colores. Es mas, dependiendo
de las caracteristicas de la luz podemos apreciar de manera distinta
los colores. El color en publicidad tiene una grandisima capacidad de
comunicacion. Este produce sensaciones y sentimiento, por lo que es
un elemento de la imagen de gran importancia. Adquiere simbologias,
significados concretos y también transmite o expresa sensaciones.
Johann Wolfgang Goethe fue el precursor de la psicologia del color,
creo un triangulo con tres colores primarios rojo, amarillo y azul, utilizo
este triangulo para trazar un diagrama en la psiquis humana, relacio-
nando cada color con una emocion determinada.



VI. MARCO METODOLOGICO

Definiciéon del problema

MAQUIPOS actualmente posee una imagen corporativa incompleta, ca-
rente de muchos recursos que aporten y se dirijan hacia una proyeccion
eficaz de la empresa, no se tomo en cuenta los diferentes atributos que
posee la empresa y los productos, teniendo asi una discordancia en
muchos aspectos de la imagen visual estructural en la papeleria'y en su
publicidad, es por esto que es necesario la elaboracién de un identidad
corporativa que ayude a complementar y ordenar de forma homogénea
su imagen.

15



16

INFORMACION DE LA EMPRESA

HISTORIA DE LA EMPRESA

La empresa MAQUINARIA Y EQUIPOS SOCIEDAD ANONIMA,
conocida Comercialmente como MAQUIPOS se constituye legal-
mente en abril del 2005 e inicia operaciones en octubre del mis-
mo ano, en el ambito de la importacion y distribucion de maqui-
naria agricola, equipos de construccion, vehiculos automotores,
repuestos y talleres de servicio.

Hoy en dia, hemos logrado consolidar nuestra posicion en el mer-
cado, ofreciendo productos de alta calidad, mejores condiciones
comerciales, personal altamente capacitado y una solida relacion
con nuestros clientes y proveedores.



DESCRIPCION DE LA EMPRESA

MAQUIPOS es una empresa importadora y distribuidora de ma-
quinaria agricola y de construccion de la mas alta calidad y mejo-
res condiciones comerciales.

MISION

Somos una empresa que provee soluciones confiables y com-
petitivas a las necesidades de la industria, infraestructura y agro
negocios, a través de maquinarias y equipos de reconocimiento

VISION

Liderar el marcado regional de maquinarias y equipos con la mas
alta calidad de servicio.

17
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SERVICIOS Y PRODUCTOS

MAQUIPOS son importadores y distribuidores de maquinaria agri-
cola y de construccion de la mas alta calidad y mejores condicio-
nes comerciales.

Entre sus productos mas importantes esta la maquinaria pesada
tanto agricola y de construccion como retroexcavadoras, camio-
nes volquetes, tractores, montacargas etc. y una gran variedad de
repuestos originales para toda la linea de productos, cuentan con
talleres especializados para el buen mantenimiento.



PUBLICO META

El publico meta de MAQUIPOS radica en tomadores de decisio-
nes de mayor poder adquisitivo que pertenecen a la industria agri-
cola de construccion, industrial y automotriz.

De acuerdo a la demanda estudiada, hay un gran numero de
clientes potenciales los cuales necesitan de los productos y servi-
cios de MAQUIPOS, las alcaldias de todo el pais son un potencial
cliente ya que se encontré deficiencia en los vehiculos de carga
pesada que poseen la gran mayoria de las municipalidades. Otro
cliente potencial son los productores de agricolas ya que nuestro
pais tiene potencial en este campo y necesita maquinaria que fa-
cilite la produccion, es ahi donde MAQUIPOS esta presente con
Su Servicios.

19
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CAMPO VISUAL




ANALISIS DE LA COMPETENCIA

MAQUIPOS S.A. Cuenta con cuatro lineas importantes de distri-
bucion como: Industrial, Automotriz, Agricola y construccion. Y en
posventa con servicio de taller y venta de repuestos, MAQUIPOS
distribuye la marca CASE H agriculture y CASE construction, en
las cuales sobresalen maquinas como cosechadoras, retroexca-
vadoras, tractores etc. También trabaja con otras marcas como
UD TRUCKS siendo el fuerte de esta marca los camiones vol-
quetes. Es el segundo distribuidor potencial en este campo, en
la actualidad MAQUIPOS solo existe en Nicaragua el cual es su
principal y unico mercado a si que su principal clientela son agri-
cultores, Alcaldias y empresarios Nicaraguenses.

En el analisis que se hizo a los diferentes imagenes corporativas
de la competencia se pudo percibir el uso de una tipografia fami-
liarizada a la Arial Black, con pocos remates y mas a tendencias
solidad con caracteristicas fuertes, casi todas usan el recurso tipo-
grafico con simbolos un tanto abstracto con uso de formas geomé-
tricas simples, en cuanto al color predominan los colores primarios
rojo, amarillo, azul y en algunos casos secundarios como naranja
y verde, casi todos planos, en algunos se el gris y el negro en la
tipografia. La mayoria de marcas analizadas son tanto nacional
como extranjeras, esto permitié una vision mas completa de los
recursos graficos que se usan para estas empresas.

21



COMPETENCIA
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ATRIBUTO

El atributo es cada una de las cualidades o propiedades de un ser,
elemento u objeto.

Seguridad es el atributo que se otorgo a MAQUIPOS ya que se-
guridad reune o sintetiza muchas otras cualidades que estamos
seguros representa las caracteristicas de la empresa.

SEGURIDAD

(Del latin securitas) cotidianamente se puede referir a la ausencia
de riesgo o a la confianza en algo o en alguien.

El término seguridad posee multiples usos. A grandes rasgos, pue-
de afirmarse que este concepto que proviene del latin securitas
hace foco en la caracteristica de seguro, es decir, realza la propie-
dad de algo donde no se registran peligros, danos ni riesgos. Una
cosa segura es algo firme, cierto e indubitable. La seguridad, por
lo tanto, puede considerarse como una certeza.

La seguridad es el sentimiento de proteccion frente a carencias y
peligros externos que afecten negativamente la calidad de vida;
en tanto y en cuanto se hace referencia a un sentimiento, los cri-
terios para determinar los grados de seguridad pecaran de tener
algun grado de subjetividad. Sindnimos: fe, certeza, certidumbre,
confianza, conviccion, convencimiento, esperanza.




SINONIMOS: fe, certeza, certidumbre, confianza, conviccion, con-
vencimiento, esperanza.

Imagenes que representan el atributo y sus sindnimos.

24



ANTONIMOS: inseguridad, vacilacion, falibilidad, desproteccion, des-
amparo.

Imagenes que representan el atributo y sus anténimos.

25
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ELEMENTOS VISUALES:
FORMAS

Es importante hacer una recopilacion de formas graficas para en-
contrar elementos visuales que identifique el concepto visual esta-
blecido, manchas, lineas, formas geométricas y otras son necesa-
rias ya que son el principio para conceptualizar una idea.




COLOR

El color es una pieza fundamental en la asociacion y percepcion
para la identificacion de disefos especificos, también es importan-
te el significado psicologico de los colores ya que transmiten en
emociones y cualidades particulares, esta paleta de colores esta
dirigida a reflejar el atributo y sus sindnimos establecidos.

27
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ELEMENTOS VISUALES:

TEXTURA

El recurso de la textura es un elemento grafico muy interesante
pues nos permite visualizar y potenciar formas que reflejan los
atributos, teniendo como resultado una comunicacion mas clara,
en este caso texturas metalizadas, duras y con fuerza nos trasmi-
tirda sensaciones adecuadas para nuestro atributo.




ELEMENTOS VISUALES:
TIPOGRAFIA
La tipografia es un elemento importante en la imagen, a pesar de
que hay un gran gama de tipografias se tiene que buscar una que
sea acorde al diseno general tomando en cuenta el atributo y los
elementos visuales, escogimos el grupo de Verdana por su varie-
dad y seriedad, también la eras bold ITC por su versatilidad.

Eras Bold ITC
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdef hljl(lmnno‘!)grstuvwxyz

T2345 89

Verdana ,Regular
ABCDEFGHIIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefgh|Jzklmnnogq7rstuvwxyz
0012345 89

Verdang Italic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
0123456789

Verdana Bold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnihopqrstuvwxyz
0123456789

Verdana Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopqrstuvwxyz
0123456789 29
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CONCEPTO

Tomando en cuenta todo lo estudiado y elaborado encontramos
muchas caracteristicas que pueden reflejarse en la imagen de
MAQUIPOS, color, texturas, formas y otros elementos fueron im-
portantes estudiarlos para llegar a una conclusion, las formas y
lineas del disefio deben de ser fuertes, solidas que trasmita se-
guridad, solidez ya que los productos y servicios que se ofrecen
estan relacionados a maquinaria pesada.

BOCETOS

En el proceso creativo es necesario la elaboraciéon de mucho bo-
cetos, ya que te permite hacer una lluvia de conceptos la cual nos
brindara un signumero de propuestas que en el proceso se iran
depurando hasta llegar a una idea concreta, luego se haran varias
propuestas en base a la mejor idea y presentaran las mejores al-
ternativas.
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DIGITALIZACION

Una vez que hicimos muchos bocetos buscando una ideas acer-
tadas, pasamos a la digitalizacién de la idea unificando y uniendo
los elementos graficos mas interesantes para nuestro proyecto.

o
o N3 %
'MAQUIPOS MAQUIPOS MAQUIPOS MAQUIPOS

A | ol
M. vmAQuUIPOS maQuUIPOS MAQUIPOS MAQUII{%

O,
MAQ?WQS $houros MADUIPES MAOUIPOS
(%)

(" 5

MAQUIPOS MAQUIPOS MAQUIPOS MAQU"”K}S

M v

MAQUIPOS MAQUIPOS MAQUIFSS MAQUIFOS
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Habiendo digitalizado muchas ideas se trabaja en la idea mas
acertada, que cumple con todo lo analizado, a qui un planteamien-
to mas real a lo que se busca.

MAQUIPCS BEERA-rivvietrtibrges
- Cra
MACUIP L3 M AGUIPLS
MAQUINARIAY EQUIPOS, S. A. MAQUINARIA Y EQUIPOS. SA.
MI AQIL,,*,QA“E!RQ § MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.

maavipos MAOUIPOS

MAQUINARIA Y EQUIPOS, SA. MAQUINAR'A Y EQUIPOS. SA

MAOQUIPOS MAOUIPOS
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MAQUINARIAY EQUIPQOS, S.A.

APROBACION FINAL
Después de analizar diferentes posibilidades de acuerdo a los
bocetos y propuestas se llego a la conclusion de representar la
imagen tipograficamente, sin el recurso del simbolo ya que con-
cluimos que esto le da una comunicacion directa con el nombre
de la empresa.

Mamunng

MAQUINARIA'Y EQUIPOS, S.A.
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DESCRIPCION DEL LOGOTIPO
Logotipo
En este caso solo se uso el recurso tipografico para representar la marca
no hay simbolo ni imagotipo. Para este logo se uso la tipografia BNjinx
ya que las caracteristicas son apropiadas para el tema, con astas anchas
que le dan fuerza y solides, con esquinas redondeadas para balancear el
disefo.

Significado

La estructura general del logo es fuerte y con mucha estabilidad por la
anatomia de la tipografia, la M y la S son letras que sobresalen de las
otras con simbolo de seguridad, la linea horizontal se refiere a la estabi-
lidad y seguridad que une la solidez de la tipografia a, proporcionando
proyeccion estilo moderno al logo.

Color
El rojo es un color con mucha fuerza y energia, color primario que nos
refleja seguridad y muy facil de percibir y recordar.

Negro

Color neutral con mucha elegancia y fuerza y seriedad proporcionando al
disefio confianza y seguridad.

Mamunng

MAQUINARIA Y EQUIPQOS, S.A.



FORMACION DE LA IDENTIDAD VISUAL

Para elaborar el logotipo se uso la tipografia BNjinx la que sufrié cambios
vectoriales para lograr una identidad y comunicar el atributo. Para las
palabras maquinarias y equipos, S.A. se uso la tipografia Franklin Gothic
Medium la cual complementa el logo en cuanto al producto.

[/ L)L
IRGUIpOY
MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.
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CONSTRUCCION DE LA IDENTIDAD VISUAL

El logotipo esta balanceado comparativamente con la “s.” Esto nos ser-

vira de guia para la distribucion proporcional.

S.

-
=QUI

0S

1//] L;y
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MANUAL DEEMARGA

Ellmanualies eniel quetse disenan‘las lineas maestras deflajimagen
devlaiempresa; servicio producto o distribucion, en este se definen
las normasipara imprimir el logotipo en diferentes tamanosy formas
tantoexternos como internos de la empresa.

Esteimanual describe/como se usaran las posibles variaciones,for-
mas, color, tamano'en las diferentes posibilidades que'se presenten,
asi'como prohibiciones:/de su uso; incluye colores y tipografiast a
usar.




Mamunng

Mmamunng

MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.
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VERSIONES DEL LOGOTIPO

Por las caracteristicas del logotipo no podemos hacer muchas variacio-
nes asi que la version original se mantendra horizontal.

Se podra variar de manera que el logotipo en ovaciones no se utilice la
tipografia de refuerzo, otra posibilidad es usarlo verticalmente.

Logotipo sin texto de abajo

g

LOGOTIPO GON TEXTO

[l L))

m

\
|
]




COLOR CORPORATIVO

Estos colores corporativos nos definen la identidad visual de MAQUIPOS
por esto es importante reproducirlos fielmente sin que se alteren dema-
siado.

Color principal

CO0 M100 Y100 KO

R237 G28 G36
Color secundario

Color secundario

C0O MO YO K100 C100 M90 YO KO

R237 G28 G236 R225 G225 G225
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TIPOGRAFIA CORPORATIVA

La tipografia principal a usar sera la familia Verdana, se usara de manera
general en soportes y documentos formales ya sea interno o externo, la
tipografia Eras Bold complementara para algunos usos especiales como

rotulaciones .

Eras Bold ITC
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnnopqgrstuvwxyz
112 345 IP 9 89 y

VerdanaNRe%uIar

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefgh|£klmnnog%rstuvwxyz
0123456789

Verdang Italic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
0123456789

Verdana Bold
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmninopqrstuvwxyz
0123456789

Verdana Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopqrstuvwxyz
0123456789



RELACIONES PROPORCIONALES

Tomamos como referencia para la medida la “s.” que esta sefalada con
un recuadro gris, esto nos permite balancear de manera proporcional los
espacios y tamanos de todo el logotipo, para su ampliacion o reduccidn
del mismo.

18S.

48.

(LT L]

 MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A. |
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TAMANO MINIMO

La reduccion del logotipo se aplicara en diferentes formatos desde una
tarjeta de presentacion hasta una valla publicitaria, es importante tomar
en cuenta que cuando se manipule el logotipo hay que respetar las pro-
porciones para que no se distorsione a la hora de reducirlo o agrandarlo,
aqui podemos observar que aun en 15 mm.

El logotipo no pierde su proporcion y su legibilidad. Por motivos de la
poca visualizacion de la linea cruzada que lleva el logotipo cuando se usa
en reducciones, se hara mas gruesa para su debida apreciacion .

15 mm

GLLcELELlll
MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.

20 mm
Mamunngy

MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.

25 mm

Fﬂﬂlllﬂl’ﬂ
LLLCE LR LD
MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.

30 mm

nlllnng
nRmnnn
MAQUINARIA Y EQUIPQOS, S.A.




VARIACION DE COLOR

El logotipo debe ser utilizado con estas recomendaciones establecidas

para su correcta manipulacion.

Mamunng

MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.

Predeterminado

Mamunng

MAQUINARIA'Y EQUIPOS, S.A.

Gris 70% positivo

Gris 70% positivo

,"ﬂﬂlllﬂﬂ.

. vl _sf(

MAQUINARIA 'Y EQUIPOS, S.A.

1 tinta positivo

Mamunng

MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.

Gris 70% negativo

mnﬂlllﬂﬂ.
S oSSy ==y —,
MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.

Predeterminado fondo gris 20%
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APLICACIONES CORRECTAS

Es importante el uso correcto del logotipo con respecto a la visibilidad,
legibilidad y contraste de textura y color, se determinara un area de pro-
teccion del logotipo para que sirva como aislante cuando hayan otros
elementos visuales para su legibilidad correcta y se haran pruebas sobre
diferentes texturas y fondos.

En fondos muy saturados se usara un recuadro blanco o rojo con las
esquinas redondeadas para aislar el logotipo del fondo.

ﬂlllllﬂll

AQUINARIA Y EQUIPOS S.A

Area de proteccion

[T 1]

ST TN
MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.

Area de proteccion

Area de proteccion
Area de proteccion




mamunng

MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.

Fondo texturizado, cuadro aislante

Mamunog

MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.

Fondo texturizado, cuadro aislante

R

Maounog

MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.

Fondo escuro, negativo cuadro aislante

Mmagunog

MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.

Fondo claro, negativo, cuadro aislante
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Mamunng Mrquipog

MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A. MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.

Fondo oscuro, 1 tinta cuadro aislante Fondo escuro, negativo

Maqunng

MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.

Mamnnng

MAQUINARIA'Y EQUIPOS, S.A.

Fondo oscuro, negativo Fondo claro, negativo, cuadro aislante



mamunng

MAQUINARIA'Y EQUIPOS, S.A.

Mmamunng

MAQUINARIA' Y EQUIPOS, S.A.

Fondo oscuro,color predeterminado Fondo claro,color predeterminado

Mamunng

MAQUINARIA'Y EQUIPOS, S.A.

Fondo negro, negativo Fondo oscuro, resplandor exterior

51



52

APLICACIONES CORRECTAS

El logotipo podra ser usado sin la tipografia de abajo en casos especia-
les, con una posicion vertical dependiendo del espacio o también se usa-
ra como patron para ciertos fondos.

g

ypanany

A)

[1//1]1}

Logotipo, vertical Logotipo solo, contorno blanco

Mamunng

MAQUINARIA'Y EQUIPOS, S.A.

Fondo claro, gris 10%, logo gris 40% Fondo claro, gris 10%, negro 100%



Ejemplos cuando el logotipo se tenga que colocar sobre fondos que no
estén planteados en el manual, se usara en algunos casos el area de

proteccion.

Memnnng

MAQUINARIA'Y EQUIPOS, S.A.

Mmaoupng Maounnog

MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A. MAQUINARIA'Y EQUIPOS, S.A.

Namunng Namunngy
TN T fiitn_Avwnin( _sl(
MAQUINARIA'Y EQUIPOS, S.A. MAQUINARIA'Y EQUIPOS, S.A.
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ce==="0

MAQUNAFIAYE WAQUINARIA Y EQUIPOS, SA

Magumngg [MAOUINOG
ARIA Y EQUIPOS "y, MAQUINARIA Y EQUIPQS, S.A.

EXPRESION TEXTUAL

Cuando el nombre de la empresa MAQUIPOS se use en redacciones
mecanografiada u otro tipo de documentos se escribira tal como se
muestra en el ejemplo.

Escritura correcta : MAQUIPOS

Escritura incorrecta: Maquipo><

Escritura incorrecta: maquipos

APLICACIONES INCORRECTAS DEL LOGOTIPO

El logotipo tiene sus proporciones y medidas exactas en su com-
posicidn, no se podra hacer modificaciones arbitrarias de las pro-
porciones establecidas mas que las propuestas en el manual.

mAamunng JVVrIaTEssgIRSEy  MAQUINARIAYEQUIPOS, SA
TEETTE TN T
MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A

MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A. mnn”’nnﬁ
ety Anmnbey’ audamnd

pqupog  fTTRgeeng  mannaoy

QUIPOS, S.A- MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A. L




PAPELERIA

Presentamos la papeleria corporativa de MAQUIPOS.

Tarjeta de presentacion, 3.5 x 2 pulgadas

0.11in r 1.9in !
0.21 in[ i
| Namunoky
I -— e -1—-r- : . n
______________ MAQUINARIAY EQUIPOS, S.A. .

0.13in[| :

o.16in| | | !
[ LT el 873974810~ 8368 T

i Tel: (505) 2350 1773 _

Email: elisachavez@maquipos.com.ni 048 in

. WWW.MAagquipes.com.ni ... ___________.______
0.18 in[

]o.11 in

L ] |
1.75in 0.8 in

Mrmunog

MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.

cel: 8239 4810 - 8368
Tel: (505) 2350 1773

Email: elisachavez@maquipos.com.ni
WWW.Mmaquipos.com.ni

Kilometro 3.5 carretera sur. Managua. Nicaragua. Antigua fosforera
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0.74in

0.06 in [

0.70 in

Hoja membretada .

4.25in

_____________________________________ CASEM  CASE uipyeapn =z

--.q_’!L’!,ggs @ AMMANN @ AasNum

UD TRUCKS

|
b buferagri  >¥ NARDI < @ > @uucke -

Front Loaders

i Email:ventas@maquipos.com.ni - Web:www.maquipos.com.ni
!(ilometro 3.5 carretera sur. Managua. Nicaragua. Antigua fosforera
! Maquipos S.A.

_—

Tom X # )

5.72in

]0,34 in
] 0.34in

8.24in




CASE i AUERDA Az

mg_qg-’"-'gs @ AMMANN @ AacNum
alo
» Quicke

MAQUINARIA'Y EQUIPOS, S.A. [Souteragri 23 NaARDI <TTD

PBX: (505) 2268 4225
Email:ventas@maquipos.com.ni - Web:www.maquipos.com.ni
Kilometro 3.5 carretera sur. Managua. Nicaragua. Antigua fosforera

£} Maquipos S.A.
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2.24in|

0.06 in

Sobre, 9.5 X4.13 pulgadas .

4.25in

58

| Email: ventas@maquipos.com.ni -

PBX: (505) 2268 4225

Web:www. maquupos com.ni

Kilometro 3.5 carretera sur. Mandgua. Nicaragua. Ahtlgua fosforera

[iMaquipos S.A.

1.9in

]

[ -

0.44 in

0.05 in



Maqunog

MAQUINARIA Y EQUIPOS S.A.

PBX: (505) 2268 4225
Email:ventas@maquipos.com.ni - Web:www.maquipos.com.ni
Kilometro 3.5 carretera sur. Managua. Nicaragua. Antigua fosforera
EiMaquipos S.A.
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Solicitud de pago, 8.3 X 5.3 pulgadas .

FnﬂL’!ﬂgﬁ Cheque [] Transferencia[ ]

cese<y DViéticos
MAQUINARIA'Y EQUIPOS, S.A. D Rembolso (Adjuntar detalle aprobado por el supervisor)

So LC ITU D D E PAG o D Honorarios Eﬁgiﬂzgg: gfdtzlr:ec)le compra u cotizacién o factura)

D Compra o Servicios (Adjuntar detalles y soportes

[J$ polares [Jc Euros [CJcs cérdobas [ otros
Fecha Monto

Valor en letras:

A la orden de:

Concepto:

Certifico que los bienes o servicios solicitados han sido recibidos y que se ajustan a las normas de MAQUIPOS®. De igual forma entendiendo que
esta transaccion podria ser sujeto de una revision aleatoria y/o cualquier escrutinio de la Oficina de Finanzas.

Gerente del Area (Pagos hasta USD$ 1,000.00 o su equivalente en cérdobas)
Nombre: Firma: Fecha:

Gerente de Finanzas y Administracié(Pagos hasta USD$ 1,001.00 a USD$ 5,000.00 o su equivalente en cérdobas mas la firma del Gte. De Area)

Nombre: Firma: Fecha:

Gerente General (Pagos mayores de USD$ 5,001.00 o su equivalente en cérdobas mas las dos firmas anteriores)

Nombre: Firma: Fecha:

Observaciones

60



Entradas/Salidas, 8.5 X 11 pulgadas .

PBX: (505) 2268 4225
___n_qu!'l_'gﬁ Email:ventas@maquipos.com.ni - Web:www.maquipos.com.ni
MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A. Kilometro 3.5 carretera sur. Managua. Nicaragua. Antigua fosforera

Maquipos S.A.

[ |
ENTRADAS/SALIDAS DEL ALMACEN
Desde Bodega:

Hasta Bodega

Fecha: Compra Local D Traslado D Devolucién |:|

No. de guia/traslado:; Otros

Clente: .~ Twopesauoa
Ubicacién: Facturacion D Picklist D Guia D

Factura: Traslado inter bodega D Otros D Suvenir D

Hora de entrega del picklist:

Observaciones:

Elaborado por Revisado por Autorizado por

Entregado por Recibido por
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Minutas de visita, 8.5 X 11 pulgadas .

MAQUINARIA'Y EQUIPOS, S.A.

Mmagumnog

MINUTAS DE VISITA

EO——— ]
ACTAS

Cliente

Nombre del contacto
Correo electrénico
Telefono

PSSR

Objetivo de la visita
Fecha y hora

Sitio de la reunién

ACUERDOS DEL CLIENTE:
TEMA

CONCLUSIONES

PLANES DE ACCION RESPONSABLE PLAZO

TEMA

CONCLUSIONES

PLANES DE ACCION RESPONSABLE PLAZO

FIRMA DEL REPRESENTANTE DEL CLIENTE:

NOMBRE DEL REPRESENTANTE DEL CLIENTE. CEDULA:

FIRMA DEL PSSR DE MAQUIPOS S.A.:

PBX: (505) 2268 4225 Email:ventas@maquipos.com.ni - Web:www.maquipos.com.ni
Kilometro 3.5 carretera sur. Managua. Nicaragua. Antigua fosforera. = Maquipos S.A.




FACTURA, 8.5 X 11 pulgadas .

IS  \aquinarias Y EQuIPOS, S.A.
MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A. (MAQUIPOS,S.A.)

PBX: (505) 2268 4225 Email:ventas@maquipos.com.ni Web:www.maquipos.com.ni
Kilometro 3.5 carretera sur. Managua. Nicaragua. Antigua fosforera

i Maquipos S.A. CONTADO O
SR (ES): TEL:
DIRECCION:
Y CASE pLaveRDA
AMMANN @
Quicke
Front Joaders
NOMBRE FIRMA AUTORIZADA SUB-TOTAL
DESCUENTO
FIRMA NOMBRE SUB-TOTAL
CEDULA No. LVA
TOTAL
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8.8in

11.8in

Mamunng

MAQUINARIA'Y EQUIPOS, S.A.

I.'.'!!!,"ll g 5 ,/

MAQUINARIA Y EQUIPOS S. A

| './ ,/
PBX: (505) 2268 422"5 Email:ventas@maquipos. com.ni Web: WWW. m‘a&umos com.ni
Kilometro 3.5 carretera sur. Managua. Nicaragua. Aﬁtigua fosforera: | Kllometro 3. 5 carretera sur,_ Mahagua. |caragua Ant ua fosforera
iMaquipos S.A. 7 /. A 7 MMaquigos SK.. 7
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MEJORANDO PARA TI..
Mamunng

MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.

MEJORANDO PARA TI...

Namunngy
N TEETTETT N T
MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.

RRRRRRRRRRR

& BeReady.

PBX: (505) 2268 4225
Email:ventas@magquipos.com.ni - Web:www.maquipos.com.ni

Kilometro 3.5 carretera sur. Managua. Nicaragua. Antigua fosforera

i Maquipos S.A.
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PUBLICIDAD Y SENALIZACIONES

Muestras de algunas aplicaciones graficas interna y externa.

VALORES

Integridad
Trabajo en equipo
Excelencia
Compromiso
Pasion

VISION Desarrollo Humano

Liderar el mercado regional de
maquinarias y equipos con la mas
alta calidad de servicio.

Interior.

SEGURIDAD GARANTIZADA

Exterior.

mamunng

MAQUINARIA' Y EQUIPOS, S.A.

BIENVENIDOS

Interior.




,ﬂﬂﬂlllﬂg.

MAQUINARIA' Y EQUIPOS, S.A.

‘ GERENCIA l

CAJA

‘ VENTAS l

ABIERTO

CERRADO

TALLER

BODEGA

PARQUEO

e
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MISCELANEOS
Articulos promocionales con el logotipo de MAQUIPOS.

Maquinog

MAQUINARIA'Y EQUIPGS, S.A.
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MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.
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ﬂﬂﬂlllﬂl’ﬁ '
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MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.

Memunng
elodedeln b=l aime
MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.




VEHICULOS

‘?, eat . -

| —— | noupng
'ggﬁ #QU'NARIA VEOUI?OS, S.Av.
Ll iy
MAQUINARIAYY EQUIPOS, SA.

[Magung!

i
MAQUINARIA YEQUIPOS, $ 4, |

1y

S8 > \.'. ‘5
MAQUI/VA/?IA YEQUIPOS
, S.4
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APLICACION EN ARQUITECTURA

En la fachada exterior del edificio se recomienda aplicar la combina-
cion gris con blanco y en ocasiones el color principal que es el rojo.

Mamunng

MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.

Mamunng

MAQUINARIA'Y EQUIPOS, S.A.




CONCLUSION

En este manual se a elaborado un cambio total a la imagen de MA-
QUIPQOS, S.A de manera que en este manual esta definido un disefio
integral que identifica de manera unica a la dentro del mercado, se
recomienda seguir las reglas estipuladas en este manual para un re-
sultado efectivo, cualquier idea ajena a este es conveniente consultar
al disenador de este manual para no salirse del concepto de la imagen.

Contacto

Cel.: 83683781
marceloampie78@hotmail.com

Diseno:

Marcelo José Ampie Mejia.
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CAMPANA DE DIVULGACION
TEMA DE LA CAMPARNA

10 afos acompanandote a construir tus suefios ahora es “MAQUIPOS”.

Definicion:

La publicidad no es un arte ni una ciencia, sino un método. Toda vez que la activi-
dad publicitaria se supedita al ambito de la mercadotecnia, considerada —también
una disciplina. Misma que reune un conjunto de técnicas, herramientas y habilida-
des, al servicio de las relaciones de intercambio. Y a su vez, se supedita al ambito
de la comunicacion. O mejor dicho, al ambito de las ciencias de la comunicacion.
En consecuencia, la publicidad se concibe como un elemento de comunicacion
integral, o bien, como un elemento de comunicacion integrada a la mercadotecnia,
hoy por hoy es imprescindible para la mezcla promocional, la planificacién y el
desarrollo de campanias.

Por lo general todas las empresas buscan; mantener el crecimiento en proporcidn
al mercado al que pertenecen, facilitar la administracién del equipo de ventas, dar
a conocer al target las novedades de la empresa, atraer nuevos clientes hacia los
puntos de venta, minimizar los clientes a la competencia, llegar a consumidores
potenciales, vender una buena imagen de la empresa, crear clientes fieles, conso-
lidar la imagen de marca, etc.
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DESCRIPCION DEL PROBLEMA Y SOLUCION

En 2005 que inicio operaciones la empresa MAQUIPOS han venido poco a poco encami-
nandose y sufriendo cambios en su imagen empresarial, el logotipo que en la actualidad se
esta usando no tiene respaldo de una imagen globalizada de la empresa, es por esto que
en estos afos no se ha definido un disefio general de la publicidad ni de la marca.
Actualmente se han hecho mejoras con respecto la imagen estructural y en la Iégica de
preservar colores y formas del logo que esta en uso, pero esto no es suficiente para satis-
facer la gama de posibilidades que te exige una imagen corporativa, es por esto que con
la imagen corporativa y renovacion del logo lograra una efectiva comunicacion visual, esto
permitira modernizar la imagen con un logo fresco y acorde al disefio grafico moderno, es
por esto que realizaremos un campafa de divulgacién de la nueva imagen para fortalecerla
en el mercado, en la cual se aplicaran técnicas de comunicacion visual que ayudaran a
que la campafna sea efectiva.

OBJETIVO GENERAL

Mejorar y reforzar la imagen corporativa de MAQUIPOS por medio de una campana de
divulgacioén, para seguir siendo una marca lider en servicios de venta de maquinaria y equi-
pos de construccion y agricola.

OBJETIVO ESPECIFICO

Que cada uno de nuestros clientes se sienta identificado con nuestra marca, y darle con-
fianza y seguridad en nuestros productos.

Mensaje:

El mensaje primordial de MAQUIPOS es informar al publico en general que esta evolucio-
nando a través de su nueva imagen corporativa y que siguen aportando su grano de arena
al desarrollo de obras y produccion agricola de Nicaragua.

Ofreciendo al publico un producto y servicio seguro que le brinde confianza a los clientes a
la hora de consumirlo.

Medios:

Tomando en cuenta los medios informativos tecnoldgicos el facebook jugara un papel im-
portante ya que permitira tener un contacto directo con nuestros clientes, dando acceso a
informacion sobre nuestros productos y servicios, a la vez se mantendran informados de
promociones y beneficios que se brindan en épocas especiales del ano.



PRESUPUESTO

MAQUIPOS es una empresa estable y con presencia en Nicaragua, para esta empresa
es una buena inversion la publicidad, es por esto que en este caso se otorgara un buen
presupuesto para realizar dicha propaganda, que contara con impresiones gigantes como
anuncios en periddicos y revistas.

Articulos Graficos Cantidad Precio unit. Total
Vallas, mensualmente 8 $ 350 $ 2800
Mupis, mensualmente 15 $ 280 $ 4200
Afiches 1000 $ 1 $ 1000
Periddico, tabloide, 8dias. 1 $1932 $ 1932
Revista, publicidad. 2 $ 300 $ 600
Brochure 5000 $0.18 $ 900
TOTAL: $ 11,432

Los 13 pasos
1- Tema: MAQUIPOS S.A.

2 -Cual es el problema?
Falta de imagen corporativa efectiva.
Reforzar la, falta de estrategia publicitaria.

3- Que se quiere decir?

Proyectar a MAQUIPOS S.A. con una
identidad renovada para llegar de manera
mas efectiva a los clientes.

4- Porque se diria?
Para que el publico meta reconozca la
nueva identidad de la empresa.

5- Para que se diria?
Para dar a conocer la empresa
Atraer mas clientes y mejor servicio.

6- Que se quiere expresar?

Las cualidades y atributos (SEGURIDAD)

7- Como se va decir?
Mejoramos para ti.

8 -Quien lo va decir?
Control de calidad, mantenimiento, servicio al cliente
Taller.

9- Como se va a expresar?
Proyectar lo principales productos.
Figuras retéricas: Hipérbole y simil.
Planos: Entero, panoramica.
Lenguaje grafico: Fotografia.

10- Quien lo va a expresar?
Atencion al cliente.
Productos de calidad.
Chequeo mecanicos.

11- Donde se diria?
Donde se requiera.

12- Cuando se diria?
Todo el tiempo.

13- Cual técnica lo diria?
Fotografia.
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Idea general:

En general se quiere comunicar la nueva imagen de MAQUIPOS vy reforzar la
confianza, seguridad de nuestros clientes y atraer nuevos clientes con un disefio
fresco y moderno, es por esto que la idea es demostrar que se esta mejorando a
través de un disefio nuevo el cual nos permitira re lanzarnos como una marca mas
poderosa en este mercado.

Claro esta que todo esto divulgara por medio de la publicidad impresa, sobre todo
en las ciudades y algunas zonas del pais que se consideran potencialmente con-
sumidoras del producto y servicio.

Figura retérica:

Se usara como planteamiento técnico el simil (Comparacion) e hipérbole (exage-
racion) Estas retoricas visuales nos proporcionan una comunicacion visual efecti-
va ya que compararemos elementos naturales con la eficiencia del producto trans-
mitiendo al espectador una imagen creativa y con un mensaje sencillo y directo .

Lenguaje grafico:

La fotografia sera nuestro lenguaje, a través de efectos y montajes lograremos
una comunicacion mas efectiva para nuestra publicidad, tomaremos en cuenta los
planos y trabajaremos con planos enteros y medios cortos.

Comunicacion visual

Se usaron técnicas de comunicacion visual como, equilibrio e inestabilidad, sime-
tria y simetria, la economia, exageracion, neutralidad y acento para ser mas efec-
tivos en el mensaje, el equilibrio en el disefio nos permitira estabilidad asi como
la simetria, la exageracion y la profundidad en la composicion seran utiles para la
efectiva comunicacion en las diferentes campafas y disefios que se elaboraran.



EL MENSAJE:

Mejoramos para ti... Ahora somos “MAQUIPOS”.

Este mensaje fue realizado por la direccién de marketing de MAQUIPQOS.

La tipografia del mensaje es la fuente Atrox normal ya que su anatomia es muy
adecuada para el mensaje, con astas sélidas y esquinas biseladas que comunican
seguridad.

Como se esta renovando la imagen general de MAQUIPOS, el mensaje es que
estamos cambiando de imagen para dar un mejor servicio a los clientes, tanto en
producto como en la imagen corporativa, mejorar para el cliente con un disefo
moderno y con mas efectividad en el mercado.

MEJORAMOS PARA TI... Mamunng’

Elaboramos diferentes propuestas para visualizar los contrastes de fondos con
texturas del mensaje y ver posibilidades en cuanto al planteamiento del color.

MEJORAMOS PARA TI... /Mamupng’

MEJORAMOS PARA TI... Mamunng’
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MEJORAMOS PARA T1I... /Mamupng’

«

MEJORAMOS PARA TI...

MEJORAMOS PARA TI...

iamunns’
[1]1

SeeTSg —=

Iﬂ,l!gg_l'l_)gﬁ:.________:_.;._..;_




CONCEPTOS DE AFICHES:

En esta parte plasmamos ideas de los disefios para la publicidad, usando medios
graficos para su efectiva comunicacion.

Aqui se plantean las técnicas de comunicacion visual y retoricas visuales ya plan-
teadas anteriormente en este documento, aqui ya visualmente.

MEJORAMOS PARA TI...
Magquipog
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MAQUIPOS es una marca que distribuye otras marcas es por esto que en su
publicidad se plasmara el logotipo de las marcas de los productos que distribuye.

MEJORAMOS PARA TI...
Mamunng

Be Ready.

PBX: (505) 2268 4225
Email:ventas@maquipos.com.ni - Web:www.maquipos.com.ni
kilometro 3.5 carretera sur. Managua. Nicaragua. Antigua fosforera

Maquipos S.A.



MEJORAMOS PARA TI...
Maguipog

PBX: (505) 2268 42: e
Email:ventas@magquipos.com.ni - Web:www.maquipos.com.ni
kilometro 3.5 carretera sur. Managua. Nicaragua. Antigua fosforera

Maquipos S.A.
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MEJORAMOS PARA TI...
Mamunng

S 00 o

Email:ventas@maquipos.comr.‘hi - Wéb:www.maquibpos.com.ni
kilometro 3.5 carretera sur. Managua. Nicaragua. Antigua fosforera
Maquipos S.A.

Figura retorica simil, comparando la estructura de la piramide con la de la maquinaria.



MEJORAMOS PARA TI...
Maqupog

Figura retorica hipérbole, camion volquete transportando historia y carga muy pesada.
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DIVERSIDAD DE MEDIOS:

A qui plasmaremos una publicidad del antes y después, la transicién de la ima-
gen corporativa de MAQUIPOS, pero lo usaremos en ocasiones especiales.

NAQUIPDS > #7Mreyesima;

WAGUINARIA Y EGUIEGS, §. 4, MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.

MAOUIPOS j Namunngy

WAQUINARIZAY EQUIIQS, £ Al MAQUINARIA Y EQUIPOS S A.




Simil

MEJORAMOS PARA TI...
Mamunng

CASE

CONSTRUCTION

Figura retorica simil, comparando la fuerza animal terrestre mas grande con las de la
retroexcavadora.
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Hipérbole

MEJORAMO

. Ty

Vs
v

Y.

Figura retorica hipérbole, Tractor sosteniendo al mundo como simbolo de poder y fuerza.



MEJORAMOS PARA TI... /Aamunny

)

CASE il

Be Ready.

Competencia

Figura retorica simil, comparando a un tirano-saurio como producto MAQUIPOS con la competencia.
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Ejemplos de disefios y publicidad impresa de la campana.

VALLA

N
N I ﬂ z:’Y'E:U'POS g :
"Hnmns Pm (11 MAQUINA




MEJORAMOS PARA TI... J77Aered

Ll
MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.
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Disefo para afiche, volante, brochur y banner.

MEJORANDO PARA TI...
Mamunng

MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.

CASE Il

K Be Ready. :

PBX: (505) 2268 4225
Email:ventas@maquipos.com.ni - Web:www.maquipos.com.ni
Kilometro 3.5 carretera sur. Managua. Nicaragua. Antigua fosforera

i Maquipos S.A.



Disefo para banner, periédico y revista.

MEJORAMOS PARA TI...
WITE D JNagunn!

e

MAQUINARIAYBOUIFOS §.A gl MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.

B

=3
>

HA

/ [M//AX@M]\A_D UIP@S, S:A.

PBX: (505) 2268 4225
Email:ventas@maquipos.com.ni - Web:www.maquipos.com.ni
Kilometro 3.5 carretera sur. Managua. Nicaragua. Antigua fosforera

[f]Maquipos S.A.
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PERIODICO

MEJORAMOS PARA TI...
TIrasyessnensy

/ / 0
ig/ﬁ&m{{zl/is/v/llm.ll/rgl&h)‘ \ MAQUINARIA YEQUIPOS, S.A

PBX: (505) 2268 4225
Web:www.maquipos.com.ni

Email: ventas@maquipos.com.ni -
a. Nicaragua. Antigua fosforera

Kilometro 3.5 carretera sur. Managu
[flMaquipos S.A.



REVISTA

Mamnnps
MAQ({I}I‘VVARIA Y EQUIPOS, S A.

e: GP, Heavy Duty.
cucharén: 6680 mm.
suelo: 9750 mm.

Fuente: John Deer®

. PBX: (505) 2268 4225 _ !

ml:ventas@maquipos.com.ni - Web:www.maquipos.com.n |

limetro 3.5 carretera sur. Managua. Nicaragua. Antigua fosforera i
[flMaquipos S.A. ‘
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\

MEJORAMOS PARA TI...
) oy

ATTEODNS g MAQUINARIA Y EQUIP0S 4,

Emal \
Kilometro

5 Car(etera Su

BANNER

Auny

MAQUINARIA Y EQUIPOS, SA.

Emai\:ventag@m

! (505) 269 5
Klometry {

PBy;
g g
- anaguy, Al
nMﬂqUiDDs SA, 0 gy fosforery

-




BROCHURE

EQUIPOS DE CONSTRUCCION

DOOSAN 9 AnUSA
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CALENDARIOS

MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.

AGRICULTURE

Enero 2016 Marzo 2016 Abril 2016
M| J M J
3
10

24

Agosto 2016
J M|J |V ]S
34|56
10 13
20
24 27

ptiembre 20 ciembre 2016

M|J D J M| J S
1 3 1 3
8 8|9 10 8 10
17 17
22 24 22 24
29 29 31




VOLANTE

V (L[

MAQUINARIA

Pl

BX: (505) 2255 4225
Email:ventas@maqu~

lometro 3 5 Carretera gy Managya,
PBX:

ipos.

ail:ventas@maqulpo

Kilini;)etro 3.5 carretera sur. |

4quipos S 4

Pos.com.ni - gy

W,
caragy,

.maquipos.com.ni
3. Antigug fosforera
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VIl. RECOMENDACIONES

Debido a que MAQUIPOS manejaba su imagen sin un manual hacemos algu-
nas recomendaciones que hay que seguir para correcto uso con esta nueva
imagen que se presenta.

1- Es necesario que las personas encargadas de la publicidad de MAQUIPOS
reciba capacitacion e informacion de la nueva imagen, para su buen uso y
aplicacion.

2- Se debe respetar cada norma escrita y presentada en este Manual, para su
efectivo uso.

3- si se hacen variantes en el disefo se deben respetar algunas normas como
color, textura, fondos para que no se pierda el concepto del diseino.



VIIl. CONCLUSIONES

Este proceso de investigacion y conocimiento para la elaboracion del pro-
yecto de grado, a sido una escuela completa de experiencia enriquecedora,
ya que aplicamos muchos métodos y técnicas de disefio y comunicacion.

El proceso creativo me permitié investigar a profundidad las caracteristicas
de la empresa y con esto logre identificar el atributo correcto para desarro-
llar la imagen y de esta manera plasmar de manera efectiva la imagen de
MAQUIPOS.

En el transcurso de la elaboracién del manual se platearon caracteristicas
propias para la imagen de MAQUIPOS, formas, color, texturas, contrastes,
comparaciones, posiciones, propuestas de diseio y detalle propios que
identificaran a MAQUIPOS en el mercado, todo esto proporcionara a MA-
QUIPOS introducir sus productos y servicios de manera efectiva al mercado.

Se han cumplido con los objetivos propuestos en el proyecto, el concepto
general cumple con caracteristicas bien sustentadas y estudiadas las cuales
el cliente aprobé de manera positiva.
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IX. ANEXOS

Logotipos usados por MAQUIPOS y algunos cambios que han tenido.

Mll UUIPUS F

MAQUINARIA Y EQUIPOS S. A.

MAQUIPDS D

WIAQUINARIZAN FQUIEOS, €. /4,



Diseios anteriores de MAQUIPOS.

\ \\\ *Motor IVECO 176 HP

\ I\ *Tolva 5,200 Litros

‘ 5 sacapajas

*Incluye llantas y orugas
*Entrega imediata

*Garantia de un afio 0 1500 horas

*Cabina abierta y cerrada

Opciones de financiamiento:
Plazo hasta de 7 afios

* Aplican Restricciones

68422 ntas@m: ipos.com

[Sl"i’;kibuidor ATtorzat n maquiposSA www.madquipos.com.ni

Edificio La Fosforera.
Managua, Nicaragua.

PBX: (505) 2268 4225.
WWW.maguipos.com.ni
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Mamunng

MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.

MEJORANDO PARA TI...

PBX: (505) 2268 4225
Email:ventas@maquipos.com.ni - Web:www.maquipos.com.ni
Kilometro 3.5 carretera sur. Managua. Nicaragua. Antigua fosforera
i Maquipos S.A.
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MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.

PBX: (505) 2268 4225
Email:ventas@maquipos.com.ni - Web:www.maquipos.com.ni
Kilometro 3.5 carretera sur. Managua. Nicaragua. Antigua fosforera

EiMaquipos S.A.

Mamunng

MAQUINARIA Y EQUIPOS, S.A.

MEJORANDO PARA TI...

\ Y

i

PBX: (505) 2268 4225
Email:ventas@maquipos.com.ni - Web:www.maquipos.com.ni
Kilometro 3.5 carretera sur. Managua. Nicaragua. Antigua fosforera
i Maquipos S.A.
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